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ABSTRACT

Avind in vedere peisajul cultural si turistic dinamic din Romania, scopul acestei rezolutii este
de a pleda ca decidentii politici din tara noastrd si investeascd in dezvoltarea unor platforme
digitale, care si ofere informatii complete despre atractiile turistice, patrimoniul cultural si
evenimentele din intreaga tard. Astfel de platforme ar oferi informatii exacte si actualizate,
stimulind astfel interesul si promovind turismul. Prin integrarea Inteligentei Artificiale,
platforma poate analiza datele generate de utilizatori pentru a informa campaniile de marketing
si pentru a atrage mai multi turisti. Recomandirile in marketing includ o implicare mai mare in
social media, parteneriate cu influenceri si campanii de constientizare. Propunerea evidentiazi
in continuare rolul organizatiilor de management al destinatiei (OMD) in dezvoltarea
turismului durabil §i recomanda alinierea strategiilor romanesti la modelele de succes din tari
precum Germania, Franta si Austria.

In rezolutie sunt abordate subteme precum: interconectarea turismului cultural si al
agroturismului §i promovirii ecoturismului pentru dezvoltarea durabili a destinatiilor,
mobilizarea investitiilor in sectorul privat pentru stimularea dezvoltirii obiectivelor turistice
din Rominia, favorizarea expansiunii evenimentelor culturale prin promovarea valorilor
nationale si Incurajarea sectorului turistic si al patrimoniului cultural prin digitalizare si
implementarea tehnologiilor de modelare 3D, precum si crearea unor case de creatie pentru
artisti, pe scurt aducerea patrimoniul cultural roménesc in era digitala.

In concluzie, strategia urmdreste si consolideze turismul cultural, si abordeze provocirile si si

valorifice inovatiile digitale pentru a pozitiona Roménia ca o destinatie culturali globala.
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DESCRIEREA SUBTEMELOR

Tema 1:Platforma digitali interactivi pentru turismul roménesc

In 2023 sectorul de turism din Romania a reprezentat 4,19% din PIB-ul tirii. Existi elemente
de relief, cum ar fi Muntii Carpati, Marea Neagri, Delta Dundrii §i numeroase zone
impddurite, riuri si lacuri, ceea ce face ca tara si fie una dintre cele mai mari atractii turistice din
Europa. Rominia are, de asemenea, mai multe situri din patrimoniul mondial protejate de
UNESCO, precum Bisericile din Moldova, Maramures si Transilvania, mai multe cetiti dacice
si Delta Dunirii. In 2022 existau 4,8 mii de unititi de cazare turisticd, ce au gizduit peste 11
milioane de turisti. (Sursa 1)

Turismul in Roménia a cunoscut in ultimii ani o evolutie complexi, marcatd in mare misurd
de o multitudine de initiative private si in mai micd masurd de o coordonare strategica la nivel
guvernamental, respectiv regional. Dezvoltarea turismului este intr-o anumiti masuri haotici si
neplanificata. (Sursa 2)

In pofida marelui dezinteres si a dezangajirii autorititilor, Roménia, ca destinatie turistic,
posedi citeva avantaje majore care decurg din potentialul siu ridicat de dezvoltare in diverse
directii. Sectoare intregi ale turismului (turism balnear, montan, cultural, turism negru etc.) nu

sunt inci utilizate eficient si responsabil, pentru a deservi comunititilor locale, turistilor. (Sursa
2)
Printre problemele identificate se numira lipsa identificirii si valorificirii potentialului turistic
in Romdnia, deseori nevalorificat in strategiile actuale de promovare. Totodati existd o lipsi a
evaluirii si implementirii feedback-ului. In Romania au existat in trecut mai multe incerciri de
digitalizare si centralizare a informatiilor pentru turisti. Platforma romaniatourism.com este in
prezent activd, dar nu este destul de promovati in mass-media, astfel incit si sporeasca turismul
domestic si fluxul de turisti din mediul international.

In primul rind, s-ar putea investi in dezvoltarea unor platforme usor de utilizat care si ofere
informatii complete despre atractiile turistice, patrimoniul cultural §i evenimentele din
Rominia. Acest lucru ar permite potentialilor vizitatori si aiba acces la informatii exacte si
actualizate, stimuldnd interesul si promovand turismul.

Un exemplu de astfel de solutie este reprezentat de citre o platformi online ce ar facilita accesul
turistilor, atit romani, cit i striini, la informatii si instrumente utile legate de obiectivele
turistice din RomaAnia.

Obiectivele turistice prezente vor fi atit din aria celor deja populare, cit si obiective slab puse in
evidentd pind acum si care fac parte din sectoare de turism neabordate momentan in Roménia

(exemple: turism negru, artd urbani, statui locale etc.).



https://www-statista-com.hr.idm.oclc.org/topics/7436/travel-and-tourism-in-romania/#topicOverview
https://papers.ssrn.com/sol3/papers.cfm?abstract_id=2902613
https://papers.ssrn.com/sol3/papers.cfm?abstract_id=2902613
https://papers.ssrn.com/sol3/papers.cfm?abstract_id=2902613
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Platforma ar oferi mai multe sectiuni, precum: o sectiune de informare, o sectiune de
evenimente, o sectiune de harti interactivi si o sectiune de feedback.

Sectiunea de informare ar cuprinde informatii de tip text si media despre obiectivele turistice
din Rominia, atit cele deja cunoscute, cit si cele nepopulare. Aceste informatii ar cuprinde
detalii precum: orele de acces, preturile de intrare, locatiile obiectivelor, modalititi de a ajunge
la obiectivele respective, o scurti descriere si fotografii, iar obiectivele ar fi organizate pe
categorii.

Sectiunea de evenimente ar cuprinde o listd cu evenimente speciﬁce fiecirei locatii, organizate
pe categorii, precum si toate datele despre acestea, usor accesibile printr-un calendar interactiv.

Sectiunea de harti interactivd ar cuprinde o hartd a tirii, continind obiectivele turistice,
organizate pe categorii de interes. De asemenea, pe harti se vor putea vizualiza si informagiile
din celelalte sectiuni ale platformei (evenimentele specifice unei locatii de pe harti, informatii
despre obiectivele turistice locale), jar aceasta va oferi §i posibilitatea de a planifica trasee
turistice prin Roménia, care si cuprindi obiective turistice din proximitate si de interes pentru
utilizator.

Sectiunea de feedback ar fi o sectiune a platformei unde turistii si-ar putea exprima pirerea in
legituri cu obiectivele turistice vizitate, in scopul analizirii sistematice a feedback-ului acestora
de citre specialisti pentru a sti ce ar trebui imbunititit sau schimbat in viitor. Aceastd
platforma ar putea utiliza algoritmi de inteligenta artificiald (de exemplu: monkeylearn.com)
pentru a analiza datele, a identifica tipare si a oferi informatii pentru campanii de marketing,
atrigind astfel mai mulgi turisti citre anumite regiuni sau evenimente culturale. Incurajarea
utilizatorilor si isi impirtiseascd experientele, recenziile §i fotografiile pe platformi si
continutul generat de utilizatori va adiuga autenticitate si ar ajuta potentialii turisti si afle la ce
sd se agtepte.

Totodati, aceastd platformi aduce odatd cu ea implementarea unui card national al muzeelor
pe modelul MuseumKaart din Tdrile de Jos. Acest card va cuprinde accesul la majoritatea
muzeelor din tard, atractii turistice si naturale etc., oferind reduceri pentru studenti, pensionari
si persoane cu dizabilititi.

Conform legii nr. 59 / 2013, Ministerul Economiei, Antreprenoriatului si Turismului este
membru al Acordului Partial Extins. Ministerul Economiei, Antreprenoriatului §i Turismului
a creat un sistem voluntar de "recunoastere” pentru Rutele Culturale Turistice. Aceste rute
sunt elaborate de organizatii din domeniul turismului/culturii sau de autorititile locale, avind
scopul de a dezvolta si promova turismul cultural. Astfel, se urmireste satisfacerea nevoilor
turistilor §i cresterea competitivititii sectorului turistic. Rutele Cultural Turistice Nationale
trebuie si cuprindi obiective turistice din minimum trei judete, iar cele realizate la nivel

regional vor cuprinde obiective turistice din minimum 2 localititi.
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Un beneficiu al platformei ar fi centralizarea si integrarea acestor rute cultural turistice locale,
regionale, nationale, cum ar fi "Ruta bisericilor de lemn din Romania" sau "Ruta patrimoniului
multietnic din Roméania". (Sursa 3)

De asemenea, pe platformi ar urma si fie implementat si un chatbot bazat pe inteligentd
artificiald, capabil sd rispundi la intrebarile utilizatorilor platformei si de a oferi recomandiri
personalizate de obiective turistice, evenimente sau trasee in functie de preferintele
utilizatorilor, in timp real.

Tot cu ajutorul inteligentei artificiale s-ar putea realiza traducerea platformei intr-o gama largi
de limbi striini, spre a putea fi accesibild cit mai multor turisti striini.

Din punct de vedere tehnic, aceastd platformi ar putea fi implementati sub forma unei
aplicatii web. Sunt multe tehnologii care ar putea fi folosite pentru construirea acestei
platforme: React, Angular sau Vue sunt citeva exemple. Datele prezente in aplicatie ar urma si
fie stocate intr-o baza de date externi, conectati cu aplicatia. De asemenea, aceasta ar putea avea
si 0 aplicatie de mobil aferenti.

Printre strategiile de marketing utile in acest context ar fi crearea unor campanii de
constientizare care ar promova existenta si beneficiile platformei. Acest lucru ar putea implica
utilizarea canalelor de social media, Google Ads si chiar colaborarea cu influenceri din
domeniul cilitoriilor.

Evidentierea beneficiilor cardului national al muzeelor, explicAnd cum acesta oferd acces usor la
o gami largd de atractii culturale si prezentarea unor oferte exclusive disponibile prin
intermediul platformei, ar atrage tot mai multi utilizatori.

In vederea dezvoltirii sectorului turistic din RomAnia, este, de asemenea, esential sd se acorde o
importantd deosebiti Organizatiilor de Management al Destinatiilor (OMD-uri). Aceste
structuri pot juca un rol esential in promovarea destinatiilor turistice, asigurind o gestionare
integratd si sustenabild a resurselor naturale §i antropice, astfel incit Roménia si devind mai
competitivd pe scena internationali.

Deoarece timpul alocat OMD-urilor pentru intocmirea planurilor de marketing este de 1 an,
iar cadrul legislativ a fost aprobat in 2022, putem oferi recomandari pentru viitorul dezvoltarii
complexititii acestora.

In primul rind, planul de marketing ar trebui bazat intr-o oarecare misuri pe baza exemplelor
deja implementate in alte tiri precum Germania, Franta sau Austria. (exemplu:

www.montafon.at) OMD-urile ar trebui sa colaboreze strins cu sectorul privat, inclusiv cu

agentiile de turism, hoteluri, restaurante, organizatii profesionale (exemplu: Ordinul
Arhitectilor din Romania) si alte afaceri relevante. Aceastid colaborare poate duce la crearea de
produse turistice inovatoare si la imbunititirea calititii serviciilor oferite turistilor.

Accesul OMD-urilor la fonduri europene si la finantare de la nivel local pentru implementarea
proiectelor de dezvoltare turisticd ar trebui si fie prioritizat pentru dezvoltarea sustenabild a
destinatiilor.



https://turism.gov.ro/web/rute-cultural-turistice/
http://www.montafon.at/
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Tema 2: Interconectarea Promovirii Ecoturismului, Turismului Cultural,

Agroturismului si pentru Dezvoltarea Durabili a Destinatiilor

A. ECOTURISMUL

Datoriti faptului ci ariile protejate constituie ecosisteme de o sensibilitate aparte si avind in
vedere cd obiectivul primordial al delimitarii lor vizeazd conservarea mediului, conform IUCN,
gestionarea adecvati a fluxului de turisti devine imperativa. (1)

La momentul actual se poate observa o activitate deficitard in ceea ce priveste ecoturismul in
Rominia. La ultima actualizare efectuatd de Ministerul Economiei, Antreprenoriatului si
Turismului in iunie 2023, in Romania mai erau desemnate drept destinatii ecoturistice doar 6
destinatii. In anul 2015, existau aproximativ 800 de arii protejate, ce acopereau 5% din
suprafata tirii.(2) 23% din suprafata tarii este acoperiti de siturile Natura 2000.

Initial, se impune elaborarea si punerea in practicd a unui sistem riguros de control al accesului
vizitatorilor. La momentul actual, demarcarea adecvati a acestor spatii lasi de dorit, avind ca
rezultat o gestionare inadecvatd a accesului. Multiplele trasee turistice care penetreaza ariile
protejate nu dispun, in mod uniform, de puncte de control sau acces. Problema centrali o
reprezintd modalitatea de procurare a biletelor de intrare, ce poate fi realizati numai de la
rangerii prezenti la anumite intriri. Situatia este agravati de faptul ci platforma easy2visit.com,
desi oferi optiunea de rezervare online, nu se bucuri de notorietate. In plus, un numir
semnificativ de turisti nu este constient de existenta unei taxe de acces in aceste spatii protejate.
Astfel, se propune cresterea numirului de personal la punctele de acces sau dezvoltarea unui
sistem avansat de rezerviri online, insotit de instalarea unor porti automatizate si carduri
aferente.

Intr-o a doua instantd, se constatd absenta sau insuficienta zonelor destinate observatiei,
precum punctele de belvedere sau zonele special amenajate pentru studiul faunei, florei si
avifaunei. Pentru asigurarea conservirii adecvate a ecosistemului si a biodiversititii, este
esentiali amenajarea acestor zone de observatie, care, in acelasi timp, si minimizeze impactul
direct al turistilor asupra mediului.

Un alt aspect demn de considerat este consolidarea si modernizarea statiilor informative
existente in cadrul ariilor protejate. Desi acestea sunt prezente, ele au fost adesea afectate de
fluxul crescut de turisti sau nu sunt suficient de atractive pentru acestia. O solutie inovatoare ar
fi implementarea unor statii informative interactive, folosind tehnologia de Realitate Virtuala,
acolo unde contextul si resursele permit.

In concluzie, pentru conservarea si valorificarea adecvati a ariilor protejate, este esentiald o
gestionare eficientd a turismului. Printre actiunile prioritare se numiri instaurarea unui sistem
de taxare si control al accesului, crearea unor zone de observatie specializate si revitalizarea

punctelor de informare.
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Adoptind aceste strategii, ariile protejate vor deveni destinatii de excelentd pentru vizitatori si
specialisti in ecologie, combinind intr-un mod armonios conservarea cu educatia i turismul

responsabil.

B. TURISMUL CULTURAL

Una dintre provocirile legate de turismul cultural este gasirea unui echilibru intre atragerea
turistilor si conservarea patrimoniului in fata supraexpunerii si deterioririi. Pentru a aborda
aceastd problemi, se pot implementa masuri precum stabilirea limitelor de acces zilnic si
introducerea unui sistem de rezerviri in avans. Aceste actiuni ar putea ajuta la controlul
numdrului de turisti si la protejarea pe termen lung a siturilor culturale valoroase.

Promovarea autenticitdtii experiengelor culturale este esentiald pentru a pdstra integritatea
destinatiilor. O abordare potriviti ar putea include reglementarea stricti a activititilor
comerciale din apropierea obiectivelor culturale si promovarea adecvati a evenimentelor
culturale (de exemplu: Jazz in the Park, Festivalul International de Teatru de la Sibiu, Ploiesti
Jazz Festival si Festivalul International de Film Transilvania), astfel incit si se evite
supracomercializarea si sd se mentind autenticitatea experiengelor.

Implicarea comunititilor locale in luarea deciziilor legate de turism poate juca, de asemenea, un
rol crucial in conservarea §i promovarea durabili a patrimoniului cultural. Prin consultarea
activi a localnicilor in procesele decizionale referitoare la dezvoltarea turisticd, se poate asigura

cd nevoile si valorile lor sunt luate in considerare si respectate.

C.AGROTURISMUL

Agroturismul oferd oportunitatea unici de a experimenta viata rurald autentici si traditiile
culturale. Cu toate acestea, dezvoltarea acestui tip de turism se confrunti cu diverse provociri
distincte.

Una dintre provocirile pe care aceastd forma de turism le intimpini este infrastructura limitatd
si accesibilitatea redusi a zonelor rurale. Acestea reprezinti obstacole semnificative in calea
dezvoltirii agroturismului. O solutie poate fi instruirea si pregitirea adecvati a gazdelor si
personalului din domeniul ospitalititii pot contribui la imbunititirea experientelor turistilor si
la cresterea satisfactiei lor generale.

Tot in categoria agroturismului punctim si importanta turismului culinar care considerim ci
oferdi o modalitate cu foarte mult potential de a explora destinatii prin bucate si traditii
gastronomice specifice, evidentiind autenticitatea si experientele locale. In contextul RomaAniei,
promovarea eficientd, prin campanii de marketing bine directionate la nivel national si
international, poate amplifica vizibilitatea bogatiei bucitiriei traditionale si a restaurantelor

locale, evidentiind cultura si identitatea comunititilor.
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Tncurajarea utilizdrii ingredientelor locale si traditionale poate mentine autenticitatea poate
deveni o atractie pentru turisti.

Pentru dezvoltarea durabili a turismului cultural si culinar in Romdnia, este esentiald o
colaborare strinsi intre autorititi, comunititi §i industria turismului, pentru a valorifica
potentialul divers si proteja patrimoniul cultural si natural. Un exemplu concret este Regiunea
Maramures, cunoscutd pentru peisajele pitoresti, traditiile autentice i recenta sa orientare citre
turismul culinar, care a devenit o atractie pentru cei in cdutare de experiente autentice si
memorabile.

Promovarea si conservarea acestor tradigii culinare autentice au devenit o prioritate pentru a
oferi turi§tilor o incursiune autentici in cultura culinari speciﬁcé zonei. Implicarea activa a
locuitorilor in initiativele de pregitire culinari si in oferirea unei ospitalititi autentice conferi o
noti de sinceritate experientelor turistilor. Astfel, acestia au ocazia s interactioneze direct cu
cultura locald, invitind nu doar despre preparatele culinare, cu si despre istoria si traditiile care
ii inconjoard. Evenimentele si festivalurile culinare organizate in regiune reprezinti o altd
strategie de atragere a turistilor pasionati de gastronomie.

Un element central al evolutiei turismului culinar in Romania il constituie circuitul culinar,
care include vizite la ferme traditionale, ateliere culinare si restaurante locale. Acest circuit oferd
turistilor oportunitatea de a se conecta cu procesul de productie si de a invita despre
ingrediente si retete traditionale. Astfel, acestia nu doar gusti preparatele, ci se implicd activ in
intregul proces culinar.

Promovarea activd a ofertei culinare regionale reprezinta un alt factor cheie al succesului.
Autorititile locale au dezvoltat strategii de marketing, inclusiv campanii de promovare pe
retelele sociale si parteneriate cu influenceri din domeniul culinar. Aceasta a contribuit la
sporirea vizibilitatii tarii noastre ca destinatie autentici pentru iubitorii de mincare. Prin
evolutia turismului culinar, anumite regiuni din Roménia (exemplul folosit mai sus,
Maramures) au stiut sd valorifice bogitia traditiilor gastronomice si si ofere turistilor experiente
autentice si memorabile. Colaborarea strinsi cu comunititile locale, organizarea de evenimente
culinare §i promovarea activd au contribuit la cresterea interesului pentru turismul culinar in
aceastd zond. Astfel, aceste regiuni au devenit o destinatie obligatorie pentru cei dornici si

exploreze cultura si traditiile culinare autentice ale Romaniei.
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Tema 3: Mobilizarea investitiilor in sectorul privat pentru stimularea dezvoltirii

obiectivelor turistice din Rominia

Se remarci o direcgie crescutd in anumite zone, in care unii profesioni§ti incep sd ia in
considerare mutarea lor din zonele urbane citre cele rurale sau suburbane, ca rispuns la
pandemia COVID-19. Potrivit datelor adunate in 2022, peste 100.000 de roméni opteazi in
fiecare an si piriseascd orasele pentru a se stabili in mediul rural. In timpul celor doi ani ai
pandemiei de COVID-19, peste 250.000 de persoane au ales sd facd aceastd tranzitie din zonele
urbane in cele rurale, conform unei analize realizate de citre Frames si Arabesque & Mathaus.
[1]

Informatiile furnizate de Institutul National de Statistici (INS) dezviluie cd in 2020, anul
culminant al crizei sanitare, 116.491 de indivizi au renuntat la viata urbani in favoarea celei
rurale. In directia opusd, adici dinspre asezirile mici citre orase, au migrat doar 77.825 de
persoane.

In contextul acestor cifre, specialistii argumenteazi ci in ultimii doi ani a fost o amplificare a
trendului de migratie citre zonele rurale, ceea ce este sustinut de proportia de 69% din totalul
autorizatiilor de construire pentru locuintele rezidentiale, care au fost emise pentru zonele
rurale in 2022. In ceea ce priveste constructiile rezidentiale, se preconizeaza ci in mediul rural se
vor dezvolta 404.681 de metri pitrati, in comparatie cu 275.091 in ianuarie 2022 si 377.606 in
februarie 2021.

In luna februarie a anului 2022, au fost eliberate 3.542 de autorizatii de construire pentru
locuinte rezidentiale (o crestere de 38,9%), acoperind o suprafatd utild totali de 803.035 de
metri patrati (o crestere de 33,3%). Conform analizei, in ultima perioadi, pe lingi dorinta de a
beneficia de mai mult spatiu si de aer curat, in lista motivelor pentru migratia de la oras la tari s-
a addugat cresterea semnificativi a costurilor pentru utilititi, gaze §i energie electrica. [1]

Studiu de caz:

Intr-o societate tot mai captivatd de ritmul alert al oraselor si de provocirile complexe pe care le
presupun, se contureazi din ce in ce mai clar o noud abordare a mediului rural. Acesta revine in
prim-plan cu un potential remarcabil, nu doar in ceea ce priveste dezvoltarea industriali, ci si in
calitatea vietii si in armonia pe care o oferd, devenind astfel o optiune atrigitoare, in special
pentru cei care cautd un mediu sindtos, conexiuni sociale autentice si cheltuieli mai putin greu
de suportat din punct de vedere al utdilititilor.

Conform diagramelor 1 si 2 putem interpreta faptul ci mediul rural inci reprezinti o zoni cu
potential in domeniul industriei de productie cit si in domeniul de convietuire in zoni, mai
ales pentru cei din zona multinationalelor care doresc un mediu sinitos, benefic social cit si

mai ieftin din perspectiva utilititilor.
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Strategia de mobilizare investitie - pasi:
Identificarea oportunititilor - Promovarea potentialului - Parteneriate public-private -
Facilitarea accesului la finantare - Infrastructur si servicii: - Incentive fiscale §i reglementiri
favorabile - Educatie si formare - Sustenabilitate si responsabilitate sociali - Comunicare
constantd. - Monitorizarea si evaluarea
Spre exemplu, zonele pitoresti din tara noastri oferd atit beneficii pentru sinitate - aer curat,
produse naturale cit si socializarea cu oamenii care inci mai activeazi in mestesuguri
traditionale autohtone. Acesta este un mediu oportun pentru cineva care activeazi in regim
remote si poate suferi de anxietate si stres. Prin urmare, prin investitia mediului de afaceri
privat - zona de multinationale - datoritd capitalului financiar ridicat - in zona mediului rural
traditional roménesc s-ar realiza un contract win-to-win.
Contractul de parteneriat intre ambele parti

Pentru companie - ﬁnangatorii/ sponsorii:

e Mediu mai sinitos de lucru pentru angajatii din remote - randament mai ridicat la locul de
munca;

o Mediu mai atractiv pentru investitia si in zona de turism - investesti pentru anumite clidiri
din zona i acestea trebuiesc intretinute - mentenantd clidire, securitate, zona
gastronomici, aria de entertainment, cit si serviciile conexe;

o Atinge directivele oferite de citre Guvern cit si UE, ONU - business sustenabil si
respectarea punctelor Agendei 2030/2050;

o Odati ce amenajeazi zona si se observi rezultatele se poate dezvolta si mai mult.
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Pentru zona rurali asociati cu compania:

* Investitia oferitd va fi folositd in infrastructura zonei - transporturi cit si domeniul muncii,
pentru ci aceste investitii trebuiesc intretinute;

o Se dezvolta aria de turism In zona respectivd, intrucit prin investitii zona va fi mai
atractivd. Apoi, dacd acea zoni devine locatie de desfisurare a activititilor unei companii,
atunci aceasta va deveni interesantd §i pentru alti investitori cit si pentru public, datoritd
prestigiului adus prin asociere;

e Odati cu investitia se vor genera noi locuri de munci. In perioada post-pandemica, multi
oameni din zona mediului rural sunt in ciutarea unui loc de munci - cu sau firi studii de
specialitate. Prin urmare, noile locuri de munci vor fi in zona respectivi, iar angajatii din
mediul rural nu vor mai fi nevoiti si se deplaseze tocmai in mediul urban pentru un loc de
munca;

e (Odatice se pune in func'giune acest parteneriat, pe lﬁngi zona turisticd se poate accentua si
zona culturald. Fiind o zoni rurald special aleasi, este un loc de traditie unde se mai
practica diverse activititi mestesugiresti. Acestea pot fi mediatizate in cadrul companiilor
partenere prin intermediul unor micro-festivaluri dedicate. Astfel, prin cresterea
notorietitii se promoveazi si folclorul.

Studiul de caz de investitii din domeniul privat:

Conform unui articol din 2022. in regiunea Maramuresului, in zona Cavnic, compania
Nercom Dinamic a dezvoltat un complex turistic format din hotel, vile, cisute turistice si spatii
conexe aferente - Royal Alpin Crown.[4]

Valoarea totald a investitiei a fost de circa 6 milioane de euro.

Un aspect interesant al companiei Nercom Dinamic este aria diversificatd de activititi - depozit
de materiale de constructie, echipamente sanitare, instalatii electrice, invelitori de acoperisuri.
In subordine este si firma Mitioni Com pe domeniul comertului, firma Alpine Sky Center care
se ocupd de inchirierea de echipament sportiv, cit si firma Pomaco Systems pe zona de
constructii.[4]

Astfel se poate observa ci prin investitia realizatd in aria de turism, compania aceasta complexi
si-a folosit serviciile din multitudinea de firme pe care le are in subordine §i acum are si
satisfactii in urma muncii prestate. Beneficii prin exercitarea functiilor pe care le detine,
deschiderea unui nou business oportun datorat zonei incircate de culturd din tari, cit §i o
bunistare a angajatilor datorata mediului de lucru sinitos.

Totodata, dacd analizim si evolutia comunititii locale din Cavnic, prin activitatea companiei
Nercom Dinamic, aceasta a evoluat din mai multe puncte de vedere: dezvoltarea de
infrastructurd datoritd investitiei in zona turisticd, crearea unor noi locuri de muncid pentru

mentenanta complexului Royal Alpin Crown, cit si promovarea culturalid a zonei.
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Legat de ultimul aspect, intrucit zona este frecventatd de turisti, acestora le sunt prezentate
traditii si obiceiuri specifice zonei Maramuresului.

Prin intermediul ordinului publicat in Monitorul Oficial al Romaniei Nr. 746/17.VII1.2023,
Ministerul Economiei, Antreprenoriatului si Turismului oferd oportunitatea de dezvoltare a
statiunilor balneare si balneoclimaterice pe baza unei scheme de minimis. Aceasti ocazie consti
prin acordarea de stimul financiar pentru proiectele de investitii private in domeniul amintit.
Finantarea este pAnd in cuantumul de 200 000 euro nerambursabili.[5-6]

Acest sprijin financiar reprezintd maxim 50% din valoarea cheltuielilor eligibile pentru proiect

si urmdreste: reabilitare, constructie, achizitionare cit si formare profesionali de personal.[5-6]
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PROPUNERI §I SOLUTII

In concluzie, o mai buni eficientizare a finantirilor publice si private in domeniul turismului ar

aduce un impact benefic in sporirea numirului de atractii turistice si culturale. Administratia
publici dar §i micii antreprenori ar putea beneficia de un suport din partea firmelor de
consultanta specializate pe atragerea fondurilor. Totodatd, se recomandd o promovare mai
buni a liniilor de finantare disponibile in domeniul turismului.

4. Favorizarea expansiunii evenimentelor culturale prin promovarea valorilor

nationale - incurajarea sectorului turistic si al patrimoniului cultural.

Aducind in discutie, industria cinematografici din Romania se recomandi realizarea unor
proiectii tematice in functie de zona geografici. (de exemplu un festival de film despre natura
in Delta sau festival despre cultura sasilor.)

Realizarea unor concursuri de scurtmetraje in cadrul unor scoli de vari internationale urmind
ca la finalul acestora si se realizeze productii despre anumite traditii locale. Aceste scoli ar trebui
siincludi mai multi experti din industrie cum ar fi regizori si profesori de film.

In vederea promovirii culturii, se recomandi promovarea anumitor valori culturale in
grupurile tintd defavorizate. O colaborare mai strinsi cu agentiile de publicitate creative si
influenceri ar avea un impact semnificativ in campaniile de constientizare a brandului.

In domeniul marketingului turistic, se pot identifica anumite caracteristici distincte, spre
exemplu cilitorii sunt temporari, experimentind o zonid de bunuri si servicii pentru perioade
scurte si necesitind o imediatd senzatie de confort, marcind diferenta intre rutina zilnici si
"evadarea din cotidian". Cilitorii sunt in ciutarea relaxirii si doresc sd pastreze amintiri plicute,
de aceea o strategic de marketing inovatoare ar trebui si pund accent pe metode care si
provoace rispunsuri emotionale. Integrarea strategiilor inovatoare in marketingul turistic
implicd analiza tendintelor curente si moderne din piati. Marketingul in industria turistici
trebuie sd se adapteze la schimbarile dinamice ale sectorului, reflectind diversitatea abordarilor
de marketing. (Sursa)

Cele mai eficiente strategii de marketing in turism sunt: publicitatea online, PR-ul online,
promovarea vinzirilor online, optimizarea pentru motoarele de ciutare (SEO), marketingul in
retelele sociale (SMM), marketingul prin e-mail (prin newsletter), marketingul mobil (ex: prin
aplicatii specifice), marketingul viral (marketingul "buzz" sau e-WOM) si brandingul online.

(Sursa)
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Se efectueazi o analiza detaliatd pentru fiecare regiune geografici din tard. Datele demografice,
economice, sociale, de mediu si de infrastructura trebuie colectate si analizate pentru a intelege
nevoile si provocirile specifice fiecdrei regiuni. Pe baza analizei, sunt definite obiective specifice
pentru dezvoltarea fiecirei zone. Obiectivele includ cresterea economici, reducerea siriciei,
dezvoltarea infrastructurii culturale §i protectia patrimoniului cultural.

Este elaborati o strategie detaliatd pentru a atinge obiectivele stabilite. Aceste strategii ar trebui
sd ia in considerare resursele locale, potentialul economic, dimensiunile sociale si mediul.
Asigurarea resurselor financiare, umane si materiale pentru executarea strategiilor. Fiecare
regiune primeste resurse in functie de nevoile si potentialul siu.

Proiecte concrete sunt lansate in fiecare regiune pe baza strategiilor stabilite, precum
dezvoltarea infrastructurii culturale si promovarea industriei cinematografice locale. Un sistem
de monitorizare i evaluare este in vigoare pentru fiecare proiect si pentru dezvoltarea filmelor
regionale. Sistemul urmireste progresul, identifici probleme potentiale si permite ajustiri
strategice in timp real.

Pentru a se adapta la schimbiri, se fac ajustiri regulate de-a lungul anilor, tinind cont de
schimbirile socio-economice, tehnologice si de mediu. Dezvoltarea trebuie si fie flexibild si
adaptabili. In dezvoltarea locali, cooperarea intre diferite sectoare, organizatii guvernamentale
si neguvernamentale §i implicarea comunitatilor locale sunt esentiale pentru succes.

Case de creatie pentru artisti - pentru asigurarea unui spatiu in care turistii si poatd desfisura
activitdti specifice culturii noastre

Se recomandi infiintarea unor centre de excelentd si ateliere specializate cu intentia strategicd
de a atrage tineri artisti §i pictori si de a le rispAndi popularitatea in rindul tinerilor. Acordarea
de burse si granturi ar avea scopul de a insufla sprijinul necesar pentru aspiratiile si
angajamentele tinerilor.

Se recomandi cooperarea activd cu expozitii si evenimente internationale de arti pentru a
maximiza vizibilitatea si recunoasterea artistilor si operelor de arti rominesti intr-un context
global. Vorbind despre digitalizarea marketingului cultural, se recomandi crearea si gestionarea
unei platforme online pentru artisti, (o vitrind virtuald) pentru expunerea si comercializarea
lucririlor in domeniul digital.

Totodata, se recomandi introducerea de evaludri regulate pentru a analiza rezultatul si
impactul initiativelor adoptate, cum ar fi monitorizarea §i evaluarea impactului, impactul
asupra economiei, constientizarea culturald si progresul profesional al artistilor.

Vizind si reflecte intruchiparea complexi si fideld a identititii romanesti, in acest mod s-ar

promova diversitatea culturald si adevirata expresie a diversititii culturale in opera artistilor.

16



FORUMUL STUDENTILOR ROMANI DE PRETUTINDENI
COMITETUL DE CULTURA SI TURISM

5. Patrimoniul Cultural Romanesc in Era Digitala

Evidentiind semnificatia profundi a culturii §i a patrimoniului cultural in cadrul identititii
nationale si recunoscind potentialul revolutionar al tehnologiei digitale in conservarea si
diseminarea valorilor culturale, ne propunem si introducem un proiect axat integral pe
digitalizarea culturii si patrimoniului cultural. Acesta va integra instrumente digitale cu
obiectivul de a stimula §i intensifica interesul fati de muzee, centre culturale, rezidente
memoriale si altele asemenea.

Principalul deziderat al proiectului este de a inova si de a imbogiti experienta vizitatorilor din
muzeele si locurile memoriale dedicate compozitorilor si literatilor romini. Aceasta se va realiza
oferind o analizd detaliati asupra operei si personalititii acestora, mediati de tehnologia
digitald. Ambitionim si furnizim o experientd multisenzoriald.

Proiectul vizeazi integrarea unei coloane sonore, constind in lucriri muzicale ale
compozitorului in cauzi sau adoptarea unui software ce poate emula vocea scriitorului, avind
capacitatea de a recita extrase reprezentative din creatiile sale.

Propunem implementarea unui algoritm de inteligenta artificiald capabil si emuleze cu precizie
timbrul vocal al personalititilor reprezentate. In ceea ce priveste aspectul sonor, se va opera o
selectie riguroasi a pieselor muzicale semnificative, ce vor fi digitizate la o calitate superioari. In
privinta implementirii vocale, inteligenta artificiali va fi programati si recite fragmente
emblematice din operele literare, asigurdnd astfel o experienta autentica.

Platforma digitald va oferi vizitatorilor optiunea de a alege si a investiga diverse piese muzicale
sau extrase literare, oferindu-le posibilitatea de a personaliza experienta. Interfata cu platforma
va fi conceputd pentru a fi intuitivd, asigurdnd accesul si pentru vizitatorii cu nivel redus de
competenti tehnologici. anegistr:irile muzicale si literare destinate fiecirui artist vor fi pistrate
intr-un mediu digital protejat, cu masuri stricte impotriva accesului neautorizat. Vor fi stabilite
protocoale specifice pentru mentinerea integrititii datelor pe termen lung.

Institugiile partenere, precum muzeele si casele memoriale, vor angaja resurse pentru a
promova aceastd initiativd prin diverse canale, incluzind publicatii, site-uri si medii sociale. Se
propune, de asemenea, imbogitirea tururilor virtuale cu informatii aditionale despre exponate.
De asemenea, se va pune accent pe informarea publicului referitor la relevanta digitalizirii in
conservarea $i promovarea patrimoniului cultural. Alocarea bugetari va fi stabilitd avind in
vedere complexitatea tehnologici si resursele necesare. Finantarea poate proveni din surse
mixte, incluzdnd granturi guvernamentale, donatii din partea organizatiilor culturale si
sprijinul entititilor private. Aceastd initiativi accentueazi necesitatea integririi tehnologiei
digitale in muzee §i case memoriale, cu obiectivul de a furniza o interactiune culturald
contemporani si stimulativi. Concretizarea acestui proiect va amplifica conservarea si
promovarea valorilor culturale, asigurind continuitatea relevantei mostenirii artistice pentru

generatiile viitoare.
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Patrimoniul cultural adaugi o dimensiune valoroasi vietii fieciruia si are un rol fundamental in
dezvoltarea si intdrirea coeziunii sociale in Europa. Patrimoniul cultural al Europei beneficiazi
de sustinere prin intermediul unui set de politici, programe si initiative de finantare
implementate de Uniunea Europeani.

Sectoarele culturale §i creative: Arhitectura, conservarea patrimoniului cultural imobil si
digitalizarea.

In strategia pentru Culturd si Patrimoniu National 2016-2020 se subliniazi necesitatea
digitalizirii sectorului cultural, recunoscind digitalizarea ca un factor esential pentru
incurajarea creativitatii, inovirii si accesului la culturd. Cu toate acestea, desi aceastd viziune a
fost exprimati, implementarea digitalizirii in domeniul cultural a rimas intr-un stadiu
incipient, ceea ce a devenit evident mai ales in perioada pandemiei.

Conservarea Patrimoniului Cultural prin modelele 3D detaliate ale clidirilor oferd o solutie
eficienti pentru conservarea si documentarea patrimoniului cultural. Intr-o lume in continui
schimbare, clidirile istorice si culturale sunt expuse riscurilor naturale, degradirii, sau chiar
pierderii complete. Din punct de vedere arhitectural, prin crearea modelelor 3D ale acestor
cladiri, se captureazi fiecare detaliu arhitectural, ornament si caracteristici, formind o
reprezentare digitald autentici.

Studiul de caz
Proiectul "Paris 3D Saga” reuneste Centrul de Cercetare a Monumentelor Istorice din Franta si
parteneri tehnologici cu scopul construirii 3D a monumentelor istorice din Paris. Tehnologii
avansate, precum scanarea laser si modelarea 3D, permit crearea unor reprezentiri realiste ale
clidirilor celebre, cum ar fi Notre-Dame si Bastilia.

Scopurile includ reconstituiri detaliate, experiente interactive pentru utilizatori, aspect
educational §i constientizare a istoriei si patrimoniului cultural al orasului.

Finantarea poate proveni din bugete publice, finantare privati, fonduri europene, parteneriate
public-private, subventii, granturi si colaboriri internationale, toate contribuind la promovarea
si conservarea bogatului patrimoniu cultural parizian. "Paris 3D Saga" ilustreazi cum
tehnologia poate crea punti intre trecut si prezent, oferind o experientd captivanti de invitare
despre istorie si culturd prin reconstituiri digitale realiste.
Situatia din Romdnia cu privire la modelele 3D:

La momentul actual, in Roméinia situatia modelelor 3D este superficial demarati existind
cladiri, spre exemplu: clidirea Palatului Parlamentului, Hotelul Intercontinental - Bucuresti,
Cluyj Arena, Tribunalul Timisoara, intr-un domeniu online de modelare

3D(https://3dmdb.com), care nu oferi credibilitate si incredere in documentare.
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Patrimoniul Romdniei este afectat de lipsa accesului public la informatii, ceea ce limiteazi
potentialul de dezvoltare economici si sociald bazat pe resursele culturale locale. Gestionarea si
protectia patrimoniului, inclusiv al comunititilor locale, sufera din cauza lipsei documentatiei
adecvate. Chiar si obiectivele documentate suferd, avind tururi virtuale invechite si incomplete,
generind confuzie in explorarea digitald. Deficientele de resurse umane si expertizi reprezinti o
altd provocare, insi aceasta poate fi depisiti prin colaborarea cu autorititile culturale
competente.

O solutie eficientd constd in introducerea documentirii in format 3D a patrimoniului si
integrarea acestui proces in curriculum-ul universititilor specializate. Aceasti initiativa ar avea
dublu impact: ar imbunititi competentele studentilor in tehnologia 3D si i-ar motiva prin
oferirea de credite recunoscute pentru angajamentul lor. Astfel, nu doar conservarea
patrimoniului ar beneficia, ci §i dezvoltarea abilititilor studentilor, asigurind un viitor mai
prosper pentru gestionarea bogitiilor culturale ale Roméiniei.

Crearea unui mediu virtual bine documentat §i interactiv pentru patrimoniul cultural
stimuleazd un interes crescut, atit din partea institutiilor de invitimint §i culturd (scoli,
universititi, muzee etc.), cit si din partea turistilor care doresc si se informeze in mod direct

despre obiectivele culturale si istorice.
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